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Kanclaria
prawnicza

kreowanie funkcjonalnego wnetrza

Whetrze jest jednym z najwazniejszych elementéw wizualnych budujacych marke kazdej,
cheacej wyrdznic si¢ na rynku firmy. W przypadku wnetrza kancelarii adwokackiej,
radcowskiej czy tez notarialnej wystréj powinien prezentowaé profesjonalizm i fachowos,
zachecaé potencjalnych klientéw do wspdlpracy, pokazujac nasze najmocniejsze strony.
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Marta Rutkowska
HOLA Design
i

Do pracy zawodowej poszukujemy przyjaznej, funkcjonalnej przestrzeni. By
ja osiagna¢ musimy w spos6b szczegdlny i indywidualny zagospodarowa¢
przestrzen naszej kancelarii czy biura. W profesjonalnej kreacji koncepcji
przysztego wnetrza pomoze nam architekt czy projektant wngtrz. Rozpoczy-
najac wspélprace projektowa powinnismy przede wszystkim rozwazy¢ kilka
podstawowych aspektéw, ktére okresla specyfike pracy oraz ramy funkcjono-
wania biura i w rezultacie zadecyduja o ksztalcie adaptadji juz istniejacego
wngtrza lub projekcie nowej kancelarii.

Po pierwsze: Strefy funkcjonalne kancelarii
Szczegbtowe informadje o liczbie pracownikéw statych i wspétpracujacych,
specyfice ich pracy i potrzebach, umozliwia zaplanowanie stref funkcjonal-
nych kancelarii: publicznych, w ktérych odbywa si¢ wickszo$¢ kontaktéw
z klientem oraz pélprywatnych, przeznaczonych m.in. na gabinety prawni-
kéw, wymagajacych wigkszej dozy wyciszenia. W profesjonalnej kancelarii
powinni$my przewidzie¢ miejsce na:
mstrefe recepeyjng z poczekalnia dla klientéw, w keérej warto umiesci¢ logo
kancelarii
mw wickszych kancelariach pomieszczenie dla sekretariatu
m gabinety prawnikéw
m miejsce pracy dla aplikantéw — oddzielny gabinet, jezeli pozwalaja na to wa-
runki lokalowe
m pokdj konferencyjny, w ktérym warto zaplanowaé¢ miejsce na rzutnik, wy-
suwany ckran, dostep do internetu etc.
m pomieszczenia zaplecza sanitarnego — fazienke i kuchnie
mbiblioteke i archiwum zapewniajace swobodny i sprawny dostgp do szaf
z miejscem na segregatory i teczki prowadzonych spraw

O ile tylko pozwalaja nam na to warunki lokalowe, nalezy oddzieli¢ strefy
publiczne i

pélprywatne, co znacznie podniesie komfort pracy. Strefa wejscia z recepcja i
poczekalnia nie powinna bezposrednio styka¢ si¢ z gabinetami prawnikéw,
aby nie

zakt6caé pracy np. w czasie spotkania z klientem. Natomiast w bliskosci gabi-
netéw warto zaplanowac sckretariat i bibliotekg, tak, aby usprawni¢
komunikacje i bezposredni kontakt z podwladnymi. Sala konferencyjna

w poblizu recepcji bedzie dodatkowo wygodnym rozwiazaniem, gdy zaprosi-
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my klientéw, aby zaczekali tam na spotkanie, unikajac jednoczesnie koniecz-
nosci prowadzenia ich przez cale biuro. Jednym z najwazniejszych aspektéw
projektu gabinetéw powinno by¢ zapewnienie poczucia prywatnosci, w pew-
nym stopniu odseparowania od pozostalych pomieszczen kancelarii — dzigki
czemu podnosimy komfort pracy wlasnej, ale takze zapewniamy naszym
klientom poczucie petnej dyskrecji w czasie spotkania.

Mimo weiaz popularnego w wielu biurach trendu w aranzacji wnetrz, w kan-
celariach zazwyczaj nie stosuje si¢ rozwiazan, gdzie w przestrzeni typu open
space pracuja miodsi prawnicy, a postawieni wyzej w hierarchii senior associa-
tes zajmuja miejsca w oddzielnych gabinetach. Bardziej optymalnym
rozwigzaniem jest wydzielanie pomieszczent przeznaczonych dla maksymalnie
trzech pracownikéw, gdyz w wigkszym gronie trudno o skupienie i wycisze-
nie. Dodatkowo dla celéw spotkari zespolowych w wigkszym gronie mozna
wykorzystywa¢ sale konferencyjne.

Aby kancelaria byla przestrzenia w pelni funkcjonalna, nalezy przewidzie¢ od-
powiednig ilos¢ szaf i regatéw do przechowywania podrecznej biblioteki oraz
ake spraw. Wspomniec trzeba, iz przechowywanie i archiwizacja dokumentéw
sg regulowane przez odpowiednie przepisy; miejsce przechowywania powinno
by¢ zabezpieczone tak, aby uniemozliwi¢ do nich dostep osobom nieupowaz-
nionym.

Wiarto réwniez, juz na poczatku procesu projektowego, zastanowi¢ si¢ nad
przysztym funkcjonowaniem biura — czy planujemy rozwéj kancelarii i za-
trudnianie nowych pracownikéw. Jezeli mamy odpowiednie mozliwosci
lokalowe dobrze jest cz¢$¢ pomieszczeni zaprojektowaé tak, aby w przysztosci
dawaly nam mozliwo$¢ wprowadzania fatwych zmian, np. poprzez dodanie
ekonomicznych i fatwych w montazu zabudéw kartonowo—gipsowych, dzieki
ktérym wydzielimy nowe strefy funkcjonalne w pomieszczeniu.

Podsumowujac:

Przystepujac do projektowania wnetrza kancelarii, poza wrazeniami wizualny-
mi, ktére zamierzamy wywota¢ u klientéw, nalezy wzia¢ pod uwage
dostosowanie wnetrza do codziennych potrzeb prawnikéw. Wymogi te sa
oczywiscie réznorodne, bowiem zaleza od specyfiki pracy danej kancelarii. In-
ne warunki powinien spelnia¢ lokal kancelarii skupionej na obstudze

Kklientéw indywidualnych, inne w przypadku kancelarii, ktérej dominujaca
dziatalnoscia jest obstuga klientéw korporacyjnych.

Poza typowo praktycznymi rozwigzaniami trzeba tez pamigta¢ o wymogach,
ktdre stawiaja lokalowi normy korporacyjne dotyczace wykonywania zawodu
prawnika (regulamin wykonywania zawodu adwokata w kancelarii indywidu-
alnej lub spétkach oraz regulamin wewnetrznego urzedowania kancelarii
notarialnej). Lokal kancelarii, stosownie do wspomnianych norm, powinien
zapewnia¢ odpowiednie warunki oczekiwania, a sam gabinet winien zapewni-
a¢ dyskrecje kontakedw z klientem. Podkresli¢ trzeba, ze gabinet adwokata nie
moze by¢ wykorzystywany na inne potrzeby, anizeli zwiazane z wykonywa-
niem zawodu oraz musi mie¢ samodzielne wejscie. Warto wspomnie¢

o prawidlowym oznaczeniu kancelarii poprzez zamieszczenie na budynku
oznaczeti informujacych o wykonywaniu w danym lokalu zawodu adwokata.

Po drugie: Styl aranzacji wnetrza

W obecnej rzeczywistosci biznesowej obserwujemy jak wzrasta rola wystroju

i aranzacji wnetrz biurowych. Pracodawcy dostrzegaja wage odpowiedniego
wystroju wnetrza, ktére pozwala dobrze zaprezentowad si¢ przed potencjal-
nym klientem, ale wplywa takze na wydajnos¢ pracy oséb zatrudnionych

i ulatwia czytelne odréznienie si¢ od konkurencyjnych firm.

Kazda branza ma swoja specyfike, stad tez i kancelarie potrzebuja charaktery-
stycznego dla danej firmy, wyrézniajacego na tle konkurencji, wnetrza.
Kancelaria powinna mie¢ swéj jednoznaczny i spdjny wizerunek, dzigki keé-
remu bedzie rozpoznawalna.

Bombardowani tysiagcami komunikatéw dziennie klienci rzadko maja czas,
zeby doglebnie analizowa¢ oferte firm. Ocenia, czy warto robi¢ z Toba biznes,
po pierwszych przestankach. Nalezy do nich wyglad twojej kancelarii. Czy
stwarza wrazenie, ze jestes kompetentny, solidny i godny zaufania? Czy mate-
rialy, kedrych uzywasz, sa dobrej jakosci? Inwestycja w design sprawia, ze
mozesz oczekiwa¢ wigkszych profitéw z prowadzonej dziatalnosci w dhuzszej
perspektywie.

Wystrdj biura powinien zapewni¢ odpowiedni nastrdj, wygodg pracy i poczu-
cie komfortu, ale réwniez dobrze komponowac¢ si¢ z rodzajem dziatalnosci
firmy. Nowoczesny wystréj wnetrz z lekka zabudowa meblowa wykonana
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z plyty laminowanej bedzie si¢ klécit z powagg kancelarii prawnej. Nawet jesli
dysponujemy ograniczonym budzetem, materialy wykoriczeniowe wysokiej

jakosci sa tu priorytetem. Lepiej zastosowad zasadg umiaru w dekoracji wng-
trza, natomiast nie warto oszczedza¢ na dobrym wrazeniu, jakie pozostawia
Foto: Shutterstock po sobie starannie wykoriczone wngtrza twojej kancelarii. Nalezy wystrzega¢
si¢ przypadkowosci doboru mebli i zastosowanych materiatéw — wngtrze
utrzymane w spéjnym charakterze, nie przefadowane i pozbawione poczucia
chaosu bedzie pokazywa¢, ze whasciciel tej kancelarii jest osoba uporzadkowa-
na i solidna, po prostu godna zaufania — a przeciez o taki wizerunck nam
chodzi.

Duze znaczenie ma réwniez decyzja o wyborze stylu aranzacji wnetrza kance-
larii — zbyt nowoczesny i nowatorski moze odsuwaé uwagg od gtéwnego celu
dziatalnosci kancelarii, gdyz nie kojarzy si¢ dobrze z ogélnie przyjetym i ocze-
kiwanym wizerunkiem zawodu prawniczego. Z drugiej strony wystréj
klasyczny, zbyt dostownie potraktowany i tracacy nieco myszka, moze znie-
checa¢ osoby dynamiczne, aktywne, ktére poszukuja zdecydowanych
rozwiazan. Styl dopasowujmy réwniez do miejsca, w ktérym znajduje si¢
kancelaria — w zabytkowej kamienicy $wietnie sprawdzi si¢ bardziej tradycyj-
na aranzacja, ze stylowymi akcentami, antykami i cigzkimi, drewnianymi
meblami, ktére powszechnie kojarzg si¢ z solidnoscia. Wigksze kancelarie

i firmy mieszczace si¢ w nowoczesnych budynkach skazane sa niejako na do-
bor bardziej minimalistycznych, nowoczesnych form wizerunku wnetrza,
cho¢ nawet tam $wietnie wyglada¢ beda wysmakowane, czarno-biate zdjecia

KaZda br anza ma Swojq SPCCYﬁk% Sta;d nawiazujace do historii miejsca, czy sentencje laciriskie wydrukowane na blej-
tez 1 kancelarie potrzebujq charak- tramie i zawieszone na $cianach recepcji zamiast tradycyjnych obrazéw.

. .. W ostatecznym doborze stylu aranzacji wngtrza powinna poméc nam odpo-
ter yStycznegO dla danej ﬁr my, Wyroz- wiedz na kilka podstawowych pytari: do jakiego klienta kierujemy oferte
niaj acego na tle konkurCan i, wnetrza. naszej kancelarii, w jak duzym miescie lokujemy swoja dziatalno$é, jaka jest

X . ., L specyfika rynku lokalnego, jakie sa nasze wlasne oczekiwania i przyzwyczajen-
Kancelar 1a powinna miec SWoj JCanZ- ia. Dobry projektant zbierze te wszystkie informacje i w oparciu o nie,

naczny i sp 4 J ny wizerun Ck, dZIle w umiejgtny sposéb wykreuje wngtrze, ktdre bedzie jednoczesnie funkcjonal-

, . ne, zgodne ze specyfika zaréwno samego zawodu, zapewni tez komfort pracy
ktéremu deZlC r Ozpoznawalna. zespolowi kancelarii, jak tez odpowie na oczekiwania klientéw.

TOGA WNETRZA KANCELARII



Tapeta czy garnitur
otowa jelenia czy klasyk designu?

Dokonujac zakupu garnituru, garsonki, zegarka, torebki, samochodu czy bizuterii, zwracamy uwage na wiele
aspekeow, niekoniecznie zwiazanych z ich praktycznoscia, uzytecznoscia czy trwatoscia. To, co czgsto jest kluczowe
i decyduje o zakupie to styl, prestiz, marka, czyli co§ nienamacalnego, cos, co pozwala nam w oparciu o zbidr
odpowiednio dobranych przedmiotéw budowaé posrednio i nasz wizerunek.
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Dobrze wykreowany wizerunek stanowi czgsto réwnie istotny element, decy-
dujacy o naszym sukcesie na niwie zawodowej, jak odpowiednie
wyksztalcenie i doswiadczenie. Prawda, ktéra od dawna znaja specjalisci od
marketingu, powinna sta¢ si¢ oczywista dla wszystkich grup zawodowych: na-
wet staby produkt w dobrym opakowaniu moze sprzedawac si¢ réwnie
dobrze, jak dobry produkt w stabym opakowaniu. Czy zatem, dysponujac
dobrym ,,produktem”, warto oszczedzaé na ,,opakowaniu” i da¢ si¢ wyprzedz-
i¢ stabszej konkurengji? Oczywiscie, ze nie! Zwlaszcza ze ,dobre opakowanie”
nie musi by¢ bardzo drogie, wystarczy, ze jest dobrze zaprojektowane.
Mozecie, bedac prawnikami, zaprotestowaé: przeciez jako prawnicy nie sprze-
dajemy nic w opakowaniach! A jakze! Sprzedajecie siebie, swoja wiedze,
doswiadczenie w opakowaniu swojego wizerunku. To whasnie budowaniu wi-
zerunku shuza przeciez odpowiednio dobrane i wyselekcjonowane dodatki:
garnitury, garsonki, zegarki, torebki, samochody i... tapety! Tapety, biurko,
fotel, lampa i inne elementy ograniczonego zbioru wyposazenia miejsca pracy,
w ktérym spotykacie si¢ ze swoimi klientami, tak samo maja wplyw na budo-
wanie indywidualnego wizerunku, jak wezesniej wspomniany samochéd,
garnitur czy dyplom prestizowej uczelni. Cho¢ w pierwszym odruchu chcemy
zaprotestowal przed poréwnywaniem, z trudem zdobywanego, wyksztalcenia
do débr materialnych, to w skrytosci ducha musimy przyznac racje. Konsum-
peyjny charakter spolecznych zachowan wpycha kazdego w te same ramy.
Musimy si¢ nauczy¢ by¢ tego swiadomymi, bo tylko wtedy bedziemy w sta-
nie wykorzysta¢ to zjawisko do realizacji whasnych celéw.

Whasciwie zaprojektowana kancelaria to nie tylko miejsce stworzone z mysla
o0 osobach, ktére beda w nim pracowaé, ale w réwnej mierze przestrzen kreo-
wana z mysla o tych, ktérzy znajda si¢ w niej poszukujac fachowej porady

i pomocy prawnej. Wystrdj wngtrza jest dzi jednym z wazniejszych narzedzi
marketingowych. Pozwala na demonstracjg wartosci i kierowanie uwagi na to,
co dla firmy istotne, na elementy decydujace o jej sukeesie, sile i wyjatkowos-
ci. Niezaleznie od tego, czy celem kancelarii jest wyrdznienie si¢ na tle
konkurendji, czy podkreslenie przynaleznosci do elitarnego grona, czytelny
przekaz, zbudowany w oparciu o odpowiednio skomponowana przestrzen,
jest kluczem do whasciwych relacji z klientem.

Psychologia z wngtrza

Psychologowie zajmujacy si¢ tematyka wizerunku zawodowego podkreslaja
wagg pierwszych kilku sekund, w keérych oceniamy pierwszy raz napotkane
osoby. W ciagu tych pierwszych, krétkich chwil wyrabiamy sobie wlasne zda-
nie na temat innej istoty ludzkiej. To pierwsze wrazenie moze by¢ tak silne, iz
juz na zawsze pozostanie w naszej pod$wiadomosci. Nie inaczej jest z wng-
trzami. Czy nie zdarzylo si¢ Paristwu wyjs¢ z restauracji nim jeszcze tak
naprawde przekroczyliscie jej prog, albo w ogdle nie wejs¢ do sklepu, kierujac
si¢ jedynie wygladem jego witryny? Jakie straty, w zwiazku z podobna reakeja
innych potencjalnych klientéw, poniesli whasciciele tych firm? Czy my réw-
niez jesteSmy zagrozeni ponoszeniem tego typu strat, nawet o tym nie
wiedzac? Kto bowiem bedzie wiedzial, ze potencjalny klient nie stat si¢ fakey-
cznie jego klientem, bo wystraszyt go budynek lub jego otoczenie, klatka
schodowa, poczekalnia czy gabinet?

Na te trudne pytania mozna znalez¢ jedna prosta odpowiedz: jesli jestesmy
$wiadomi, dokad zmierzamy, to bedziemy wiedzie¢, jak wybiera¢ odpowied-
nie ciezki. Co to w praktyce oznacza? Aby odpowiednio kreowa¢ wizerunek,
musimy sprecyzowaé nasze oczekiwania. Musimy dopowiedzie¢ sobie na py-
tanie, kto jest naszym klientem, jaki jest jego profil psychologiczny

i spoleczny, jednym stowem okreli¢ rynek docelowy dla $wiadezonych przez
nas ustug.

Powracajac do tytutowego pytania: tapeta czy garnitur? Odpowied? jest oczy-
wista: i jedno, i drugie! Odpowiednio dobrane i skomponowane wnetrze
tworzy jasny i czytelny przekaz naszych wartodci, stuzac tworzeniu wasciwych
relacji z naszym, wezeéniej zdefiniowanym, klientem. Inaczej dobierzemy nasz

Adam Bronikowski
HOLA Design
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Material przygotowany we wspélpracy z pracownia,
architektury wnetrz HOLA Design

Projekty wnetrz, nadzory, realizacje ,,pod klucz”
Zaczynajac od analizy potrzeb klienta, poprzez réznorodne
propozycje rozwiazar, po realizacje z dbaloscig o kazdy szczegh.
Kompleksowo, kreatywnie i z wyczuciem tworzymy wys-

mako wnetrza dopasowane do potrzeb
naszych klientéw. Opierajac si¢ na posiad do$wiadczeniu

i znajomosci $wiatowych trendéw, $wiadczymy kompleksowe
i1 projektowania wnetrz faczac pro
fesjonalnogé, rzetelnos¢ i rozsadek z dbatoscia o jakosé, ory

noé¢ i funkcjonalnos¢ proponowanych rozwiazad. W oparciu

ustugi w zakresie aranzac

o bliska wspélprace ze sprawdzonymi wykonawcami oraz
dostawcami oferujemy réwniez kompleksowa obstuge inwestycji
»pod klucz”.

www.hola-design.com

strdj, jak i wystr6j wnetrza, jesli specjalizujemy si¢ w drobnych sprawach kar-
nych lub obstudze prawnej rolnikéw w nieduzym miescie powiatowym,
inaczej, gdy sposrod naszych klientéw najmniejszym jest przedsigbiorstwo za-
trudniajace 500 pracownikéw, a terenem dziatania np. Warszawa.

Zawsze sprawdza si¢ zasada: jaka grupa docelowa, taka lokalizacja kancelarii

i jej wystrdj. Dlaczego? Bo trudno bedzie do swoich ustug przekona¢ pracuja-
cego przez kilkanascie godzin dziennie rolnika, jesli wnetrze naszej kancelarii
epatowac bedzie drogimi materiatami wykoriczeniowymi. W takim wngtrzu
dobrze poczuje si¢ natomiast ten klient, keéry na co dzieni obeuje z tego typu
stylistyka we wlasnym biurze czy domu.

Czy jednak, aby dopasowac si¢ do oczekiwari mniej zamoznych klientéw, na-
lezy zupetnie wyrzec si¢ wysokiej jakosci przy aranzacji wngtrza tylko po to,
aby nie tworzy¢ dystansu pomigdzy kancelari i potencjalnym klientem? Czy
aby stworzy¢ wnetrze, w ktérym ,jak u siebie” poczuja si¢ klienci z zasobnym
portfelem, musimy sami podobnym portfelem dysponowa¢?

Szeroki wybor i réznorodna stylistyka materialéw wykonczeniowych pozwala-
ja na kreacje wnetrza, ktére w odbiorze bedzie przyjazne i bliskie odbiorcy,
nie tworzace bariery pomigdzy jego mozliwo$ciami finansowymi a wizerun-
kiem kancelarii. Materialy te, jak dobrze skrojony garnitur z dyskretna metka
odpowiedniego kreatora mody, moga nies¢ réwniez odpowiedni przekaz do
tych klientéw, keorzy, dzigki swojemu obyciu i statutowi, dostrzega drobne
niuanse i detale $wiadczace o prestizu zastosowanych elementéw aranzacyj-
nych. W prosty spos6b ten prestiz i jako$¢ postrzegana bedzie wéwczas jako
prestiz i jakos¢ samej kancelarii. Z drugiej strony, istnieja sposoby na zastoso-
wanie materialéw drozszych i lepszych jakosciowo w zestawieniu z ich
tariszymi odpowiednikami po to, by utrzyma¢ prestiz wnetrza i obnizy¢ kosz-
ty jego wykoriczenia. Dobra pracownia projektowa poradzi sobie z takim
zadaniem dobierajac, w oparciu o swoje doswiadczenie i znajomos¢ rynku,
materialy dopasowane zaréwno do mozliwosci finansowych kancelarii, jak

i do jej oczekiwan wizerunkowych.

Glowa jelenia czy klasyk designu?

Projektant chcialby krzykna¢ ,klasyk designu!”, jednak z uwagi na specyfike
rynku odpowiedZ na to pytanie nie jest tak prosta i jednoznaczna. Przywiaza-
nie do tradydji i elitarnoéci w §wiecie prawniczym jest bardzo silne. Nieche¢
do kojarzenia kancelarii ze zwyklym biurem jest czgsto powodem do wyboru
tradycyjnego podejécia przy aranzacji wngtrz. Réwniez w §wiadomosci czesci
spoleczeristwa nadal mocno zakorzeniony jest obraz kancelarii wyposazonej
w stylowe regaly z ksiazkami, siegajace po sam sufit pomieszczenia oraz row-
nie potgzne i bogato zdobione biurka czy fotele. Jednakze nalezy sobie zda¢
sprawe réwniez z tego, iz taki wzorzec coraz mocniej wypierany jest przez bar-
dziej nowoczesne i lekkie podejscie do stylistyki wngtrz. Zjawisko to
szczegblnie mocno widaé w duzych miastach, gdzie zaczyna dominowa¢ umi-
arkowana nowoczesno$¢. Trend, keéry przyszedt do nas z zachodu Europy,

z pewnoscia nie doprowadzi do catkowitego zaniku klasycznego podejscia.
Doprowadzi jednak do zmian w proporcjach. Coraz wigcej powstawaé bedzie
kancelarii aranzowanych w nowoczesnym stylu. Jako ze ,nowoczesny” to po-
jecie bardzo szerokie, nie musimy obawia¢ si¢ nudnosci i jednolitosci. Wreez
przeciwnie! Nowoczesne technologie biurowe, nowoczesne materialy i rozwia-
zania techniczne w zakresie o$wietlenia, wentylacji, klimatyzacji, archiwizacji
czy meblarstwa gwarantuja réznorodno$¢ i niepowtarzalnos¢, tak wazna przy
budowaniu tozsamosci i indywidualnego wizerunku.

Zatem: glowa jelenia czy klasyk designu?

Wybér zalezy od strategii rynkowej danej kancelarii, jej definicji klienta doce-
lowego i okreslenia jego oczekiwan. Wazne, aby — niezaleznie od tego, jaki
bedzie wybdr — caly zamyst podporzadkowany byt spojnej mysli projektowej
tak, aby glowa jelenia nie ,tracita myszka”, a klasyk dizajnu nie byl ,kwiat-
kiem u kozucha”. Ale to juz zadanie projektanta, ktérego wybér

w koricowym rozrachunku moze by¢ tak samo wazny, jak wybér dobrego
krawca.



Klpczowe pytania
i odpowiedzi

Dokonujac zakupu garnituru, garsonki, zegarka, torebki, samochodu czy bizuterii, zwracamy uwage na wiele
aspektow, niekoniecznie zwigzanych z ich praktycznoscia, uzytecznoscia czy trwatoscia. To, co czesto jest kluczowe
i decyduje o zakupie to styl, prestiz, marka, czyli co§ nienamacalnego, cos, co pozwala nam w oparciu o zbidr
odpowiednio dobranych przedmiotéw budowaé posrednio i nasz wizerunek.

Monika Bronikowska
Adam Bronikowski
HOLA Design

m Jaki lokal wybra¢ na kancelari¢ i na co zwréci¢ uwage przy wyborze?
To, jaki lokal bedzie odpowiedni na kancelarie, zalezy przede wszystkim od tego, do jakiego klienta kierowane sa ushugi danej kancelarii oraz w jakiej wielkosci

miescie bedzie ona zlokalizowana. Duze aglomeracje daja znacznie wigkszy wybér lokali oraz szerszy i bardziej réznorodny rynek odbiorcéw ustug prawnych. To
wiasnie w duzych miastach spotkamy obok siebie kancelarie ulokowane na wysokich pigtrach przeszklonych budynkéw biurowych, jak i kancelarie zajmujace lo-
kale lub cale kamienice w bardziej klimatycznych, historycznych dzielnicach. Przed decyzja o wyborze konkretnego lokalu nalezy doktadnie oceni¢ jego
lokalizacj¢ komunikacyjna jak i samo otoczenie budynku i dzielnicg. Odbidr naszej kancelarii w réwnej mierze bedzie zalezat do jej otoczenia, wystroju klatki
schodowej, wygladu wejscia jak i od samego wystroju wnetrza biura. Niezmiernie waznym elementem przy wyborze lokalu jest réwniez jego wielkos¢ i mozliwo-
$¢ adaptacji pod potrzeby kancelarii. Majac juz wybrany lokal warto skonsultowa¢ si¢ z projektantem, czy jego adaptacja pod nasze potrzeby bedzie mozliwa i czy
nie wiaza¢ si¢ beda z nig nieoczekiwane przez nas koszty, wynikajace m. in. ze stanu lokalu przed adaptacja. Kluczowym zagadnieniem, na samym poczatku po-
szukiwan lokalu, pozostanie jednak element wizerunkowy. Okreslenie, kim jest nasz klient, jakie sa jego wartosci i oczekiwania, pozwoli na odpowiednie
zawezenie kregu poszukiwan.

1 W czym moze pomdc projektant wnetrz?
Stworzenie przemyslanego, spéjnego wnetrza, zgodnego z polityka i wartosciami danej firmy, specyfika zawodu i docelowej grupy klientéw, wymaga wyczucia
i wiedzy. Proces projektowania wngtrz mozna poréwnaé do procesu tworzenia aktu prawnego. Kazdy drobny szczegdt musi zosta¢ przemyslany dokladnie i oce-
niony na wielu plaszczyznach. Tu whasnie zaczyna si¢ rola projektanta. To jego zadaniem jest nie tylko odpowiednie funkcjonalne rozplanowanie catego biura,
analiza aspektéw wizerunkowych, dobér odpowiedniej jakosci i trwatosci materialéw wykoriczeniowych, ale réwniez wpisanie we wngtrze sposobu pracy danej
firmy, jak i czuwanie nad budzetem zadanym przez klienta. Pomoc moze by¢ ograniczona do samego procesu projektowego, jednakze niektdre pracownie projek-
towe oferuja réwniez szerszy zakres ustug wlacznie z wykaniczaniem wnetrz pod klucz. Nawet jedli nie decydujemy si¢ na tak rozbudowana ustuge, warto
rozwazy¢ skorzystanie ze sprawdzonych i polecanych przez pracownie wykonawcéw i dostawcéw, co nie tylko przelozy si¢ na ograniczenie niepotrzebnych ner-
wéw w trakcie realizacji, ale moze réwniez przynies¢ znaczne oszczednosci finansowe.

TOGA WNETRZA KANCELARII
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m Czy istnieje co$ takiego jak ,moda” we wnetrzach i czy przeklada sie
to na sposéb aranzowania kancelarii?

Juz od kilkuset lat moda we wnetrzach podaza za zmianami stylu i tryby zycia cztowieka. Architektura, w tym architektura wnetrz nieprzerwanie ewoluuje, na co
niezaprzeczalny wplyw maja m. in. nowe technologie dajace projektantom nowe mozliwosci kreacji. Nowe technologie wplywaja na sposob, w jaki zyjemy i pra-
cujemy, a ich miejsce we wngtrzach naszych doméw, mieszkar i biur jest coraz bardziej odczuwalne. Jednoczesnie ewoluuje sama stylistyka, niejednokrotnie
zataczajac szerokie petle w czasie i generujac powroty do estetyki juz dobrze znanej wezesniejszym pokoleniom. Bogactwo tradycji sprawia, iz nie ma jednej po-
prawnej Sciezki postgpowania przy projektowaniu wnetrz. Réwnie ,na czasie” sa minimalistyczne, nowoczesne wngtrza modernistyczne, jak i wnetrza
neobarokowe. Trwa dyskusja zwolennikéw i przeciwnikéw eklektyzmu, ktéry pozwala na praktycznie dowolne mieszanie i faczenie elementéw z réznych epok.
Oczywiscie, funkcjonuja gléwne nurty powoli ewoluujace w okresach kilkuletnich, jednak swoboda ich interpretacji jest znaczaca. W czasach, w keorych liczy sig
indywidualizm i oryginalnos¢, nie da si¢ bowiem narzuci¢ poprzez kreowanie mody jednej, stusznej ideologii.

m Jak dobiera¢ materialy wykosiczeniowe przy aranzacji kancelarii?
Dobér materiatéw wykonczeniowych musi by¢ podporzadkowany jasnej, spdjnej mysli projektowej. Dopasowanie materiatéw, ich wzajemne wywazenie jest klu-
czem do stworzenia harmonijnego, przyjaznego w odbiorze wnetrza, w ktérym przebywanie jest przyjemne zaréwno dla 0s6b w nim pracujacych, jak
i interesantéw. Przy wyborze materialéw wykoniczeniowych nalezy kierowac si¢ réwniez ich jakosci i przeznaczeniem. Wiele z materialéw réwnie dobrze spraw-
dzi si¢ zaréwno we wngtrzach prywatnych, jak i we wnetrzach publicznych, z definicji narazanych na bardziej intensywne uzytkowanie. Sa jednak réwniez takie,
ktdre, zastosowane we wnetrzu o duzym natgzeniu ruchu, szybko straca swoje walory praktyczne i estetyczne, psujac odbiér catosci. Do grupy materiatéw god-
nych polecenia przy aranzacji kancelarii z pewnoscia naleza te dedykowane do miejsc publicznych. Odporne na szybkie zuzycie przez wiele lat beda wyglada¢
$wiezo i nie wymaga¢ beda wymiany czy renowadji, a ich wyiszy poczatkowy koszt zakupu zwrdci si¢ w tracie uzytkowania.

m Czy, aby zmieni¢ wizerunek i poprawi¢ funkcjonalnosé, zawsze trze-
ba gruntownie przebudowaé kancelarie?
Nie zawsze kompleksowy remont jest potrzebny, aby w znaczacy sposob poprawi¢ wizerunek i funkcjonalnos¢ naszego miejsca pracy. Jesli sam lokal i budynek sa
w dobrym stanie technicznym, czesto drobne zabiegi dekoratorskie, zmiana oswietlenia, kolorystyki czy elementéw wyposazenia moze w znaczacy sposéb poméc
w podniesieniu jakosci pracy. Oczywiscie, jesli planujemy $ciste dopasowanie lokalu do precyzyjnych potrzeb naszej firmy, konieczna jest analiza funkcjonalnosci
i mozliwosci technicznych lokalu, ktéra pozwoli odpowiedzie¢ na pytanie: czy wystarczy drobny retusz, czy konieczne sa bardziej inwazyjne zmiany, przesunigcia
$cian dzialowych, czy zmiany w instalacjach.

mJak najlepiej zarzadzaé procesem kreowania wnetrza kancelarii od
wstepnego pomystu po efekt koficowy?

Zawsze nalezy zacza¢ od poznania potrzeb firmy, jej oczekiwari w sferze funkcjonalnej i estetycznej. Kazda pracownia projektowa ma swoje sprawdzone metody
na zebranie odpowiedniej iloéci informacji od klienta, informacji, ktdre sa kluczowe w procesie projektowym. Kolejnym krokiem jest poznanie specyfiki miejsca
— miejscowosci, otoczenia budynku, jego usytuowania wzgledem stron $wiata oraz specyfiki samego lokalu. Profesjonalna pracownia przeprowadzi inwentaryzacjg
wngtrza, ktora pozwoli na dokfadne przygotowanie dokumentacji projektowej. Te pierwsze etapy pozwola na okreslenie gtéwnych kierunkéw dziatad w ramach
przygotowywanego projektu wnetrza. Specyfika samego procesu projektowego zalezy od wybranej pracowni. Musimy jednak pamietaé, ze proces kreacji wnetrza
nie toczy sie tylko na deskach kreglarskich. To réwniez dynamiczny proces koordynacji prac budowlano-wykonczeniowych, zaméwiert i dostaw materiatéw czy
produkcji mebli. To potrzeba reagowania na nieprzewidziane wezesniej trudnosci natury technicznej, ktére moga wystapi¢ w trakeie prac aranzacyjnych, szczegol-
nie w lokalach adaptowanych z innych wezesniejszych ich przeznaczen. Zarzadzanie procesem kreacji od pierwszej fazy projektowej po konicowy etap dekoragji to
proces wieloplaszczyznowy i czasochtonny, wymagajacy w wielu punktach dokonywania decyzji w oparciu o wiedze fachowa. Jesli nie dysponujemy zapasem
wolnego czasu, dobrze jest powierzy¢ to zadanie pracowni projektowej, ktéra ma doswiadczenie w podobnych dziataniach. Takie rozwiazanie pozwala zajaé sig
wlasna praca zawodowa, czyli tym, na czym kazdy zna si¢ najlepiej, w czasie, gdy procesem zarzadzania kreacja wnetrza zajmuja si¢ ci, ktdrzy posiadaja odpo-
wiednig wiedz¢ i do$wiadczenie.

m]le kosztuje profesjonalna pomoc biura projektowego?
Podobnie jak w przypadku pomocy prawnej wszystko zalezy od jej zakresu. Réwniez, podobnie jak w wypadku tej pierwszej, rola pomocy pracowni projektowa-
nia wnetrz jest nadal nie do korica rozumiana na polskim rynku, a klienci czgsto zwracaja si¢ po porade zbyt pézno, gdy poniesli juz pierwsze koszty blednych
wyboréw. Decydujac si¢ na obshuge projektowa lokalu o pow. ok. 100 m2 trzeba liczy¢ sie, zaleznie od pracowni, z kosztem ok. 15-20 tys. zk. Jedli poréwnamy t¢
kwote z kosztem zakupu lub wynajmu lokalu oraz kosztem samego remontu lub aranzacji, i uswiadomimy sobie, jakie straty mozemy ponosi¢ w przypadku fun-
kcjonowania we wnetrzu Zle skrojonym pod wzgledem funkcjonalnym lub wizerunkowym, szybko dostrzezemy, iz pomoc profesjonalnej pracowni jest tylko
drobnym procentem calosciowych kosztéw inwestycji, ktdry szybko zwrdci si¢ w biezacej dziatalnosci. Dodatkowe korzysci, takze kosztowe, odniesiemy korzysta-
jac z polecanych przez pracownig ekip wykonawczych i dostawcéw oferujacych atrakeyjne ceny klientom wybranej pracowni. Oszczedzimy réwniez czas
i pieniadze, nie muszac poprawia¢ bledéw po przypadkowych wykonawcach lub whasnych bledéw popetnionych w trakcie realizacji wnetrza, a wynikajacych
z faktu, iz nasza specjalnoscia sa przeciez zawitosci prawa, a nie kwestie wykariczania wngtrz.

TOGA WNETRZA KANCELARII
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Kup mieszkanie w Centauris
Sprzedaj swoje wiasne

Zaplacimy Twoja prowizje

ot aech. |, Hardt

- mieszkania i apartamenty o powierzchni od 27-144 m’ www.centa |-|l'|5-P I
- penthouse’y o powierzchni 156 m’ tel. (071) 780 91 05/06
- lokale handlowo-ushugowe o powierzchni 66-286 m’

Inwestor: Centauris IPD Invest Sp. 2 o.o. 5KA

BHMEI Dv:arfﬁ ’

» parking podziemny
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Salon sprzedazy Centauris: ul. Slezna 116 a (budynek firmy IMPEL), 51-113 Wroctaw; biuro@centauris.pl



