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JAK BY
/ROBIL?

HOLA Design — Monika | Adam Bronikowscy

OCZAMI KLIENTA

Proces ten wymaga wyjscia z siebie i staniecia obok. Spoj-
rzenia nie swoimi oczami, lecz oczami klienta na przestrzen
i przedmioty. Znalezienia ztotego srodka pomiedzy tym su-
biektywnym ogladem rzeczywistosci, ktéry kazdy z nas, chcac
nie chcac, reprezentuje, a bardziej obiektywnymi zasadami er-
gonomiii kanonami sztuki projektowej. Gdy wydaje sie nam, ze
znajdujemy rownowage pomiedzy tym co obiektywnie piekne,
a tym co subiektywnie pozadane, gdy zdajemy sie by¢ u celu,
pada pytanie: - A jak by PAN zrobit u siebie? -Zupetnie inaczej,
odpowiadam. Dlaczego? Bo przeciez zestaw moich potrzeb
i oczekiwan, magj styl zycia, model rodziny, zainteresowania,
to jak spedzam bardziej i mniej wolny czas w swojej wtasnej
przestrzeni, jest prawie jak odcisk palca — indywidualny. Czy
zatem to, co tworzymy jako projektanci jest piekne tylko
subiektywnie, bo podporzadkowane potrzebom konkretnej
jednostki? Jakie sa tak naprawde te jednostkowe potrzeby?
W petni zindywidualizowane, czy jednak przesigkniete tym
czym jednostka jest otoczona lub w dzisiejszych czasach
raczej osaczona? Co lezy u ich podtoza? Co je kreuje?

KANONY PIEKNA
Szukam, wertuje, zastanawiam sie. Gdzie znalez¢ odpo-
wiedz na ten filozoficzny prawie problem? Czy w ogdle

Jelenze ztotymirogami,cena45£. MARKS & SPENCER

szukac? Czy warto? Jednak warto. Po to by swiadomie
nakreslac¢ kolejne przestrzenie i nadawac indywidualny
im charakter. Wiec wertuje i znajduje. Definicje. A raczej
definicje. Rézne definicje piekna. Te dzisiejsze, wczorajsze
i starsze. Klasyczne greckie, pdzniejsze renesansowe i cat-
kiem wspétczesne. Jednoznaczne? Niejednoznaczne. Bo
kanony piekna sie zmieniajg w czasie. Bo sg uzaleznione
od czynnikéw kulturowych. Bo poddajg sie modom.

PRZESTRZEN PONAD CZASEM

Jak zatem projektowac? Tak by mdc podpisad sie pod
swoim dzietem zardéwno dzi$, jak i po latach. Tak by finalny
uzytkownik utozsamiat sie i czut sie dobrze w przestrzeni
przez nas dla niego skrojonej. Tak aby w sferze estetyki za-
spokoic¢ subiektywne i czesto kreowane moda oczekiwania
klienta, a jednoczesnie wplesc pierwiastek ponadczasowo-
Sci. Projektujac podsuwac wtasciwe rozwigzania, budowac
Swiadomosc, tgczyc¢ pozorne sprzecznosci w harmonijng
catosc. Patrzy¢ w przesztosé, czerpac inspiracje, wybiegac
w przysztosc by tworzy¢ przestrzenie odporne na czas
i chwilowe mody, a jednoczes$nie wpasowane w subiek-
tywne potrzeby klientéw. Kreowac dajac zados¢ potrzebie
tworzenia rzeczy obiektywnie wtasciwych i jednoczesnie
indywidualnie dopasowanych.

Trudne? Czasami. Intrygujace? Zawsze.

DO AC/ S‘HE

DO NAJLEPSZYCH

Redakcja miesiecznika VILLA juz po raz szo-
sty organizuje prestizowy konkurs na najlep-
sze produkty branzy wnetrzarskie]. W te] edy-
cji oprécz nowosci meblowych, tazienkowych,
kuchennych, dodatkow, tkanin czy podtog na-
grodzimy takze prestizowych deweloperow
| najpardziej luksusowe inwestycje mieszkaniowe
w Polsce. Optymizmem napawa lista laureatow
poprzednich edycji konkursu Ztote Ville, ktorych
wysitek w budowaniu preznych marek, przedsie-

Kategoria nowe produkty - ,Ztota 20-tka”
najlepsze premiery produktéw branzy wnetrzarskiej
(20 rownorzednych nagréd, 20 statuetek

dla zwyciezcow)

W kategorii deweloperzy — , Krysztatowa
15-tka" prestizowi deweloperzy dziatajacy
na terenie Polski (15 réwnorzednych nagréd,
15 statuetek dla zwyciezcéw)

W kategorii inwestycje — Top 10 najbardziej
luksusowych inwestycji w Polsce

(10 réwnorzednych nagrad,

10 statuetek dla zwyciezcow)

Korzysci dla uczestnika konkursu Ztota Villa

laureaci konkursu otrzymuja godto Ztota Villa 2015
i prawo oznaczania zwycieskich produktow

prawo wykorzystywania nazwy Ztota Villa 2015
do celéw PR i marketingowych

prezentacja zgtoszonego produktu, firmy lub inwestycji
w wydaniu magazynu VILLA, ktére ukaze sie po gali
(1/4 strony), logo, dane teleadresowe, zdjecie, opis

udziat w uroczystej gali

prestiz i uznanie w branzy wnetrzarskiej

biorstw i produktow zostat dostrzezony i doceniony.
Wreczenie nagrod odbedzie na uroczystej gali, ktéra
gromadziponad 300 oséb. Bedzie to niepowtarzalna
okazja do rozmow kuluarowych, wymiany doswiad-
czen, spostrzezen, a takze nawigzanianowych kon-
taktow biznesowych. W ubiegtych latach obszerne
reportaze poswiecone Ztotym Villom ukazaty sie
m.in.w TVP 3, TVP 2 miesieczniku Businessman.pl.
Ponadto relacja z tego wydarzenia jest prezentowana
natamach magazynu VILLA.

JAK WZIAC UDZIAL W KONKURSIE?

Aby zgtosi¢ produkt, firme deweloperska lub inwe-
stycje do konkursu nalezy wypemnic i podpisac krotki
formularz zgtoszeniowy | przestac go mailemna adres
konkurs@villa.net.pl. Wydrukowang, opieczetowang
I podpisang wersje formularza nalezy wystac na adres
redakeji miesiecznika VILLA (Tytoniowa 20, 04-228
Warszawa) do 19 grudnia 2014

Nagrodzone firmy majg obowigzek uiszczenia opta-
ty za prawo do uzytkowania znaku Zfota VILLA 2015
wwysokosci 2 200 PLN netto. Wypetnienie | przesta-
nie formularza konkursowego oznacza zgode na ww.
opfate. Nagrodzone produkty, firmy i inwestycje zosta-
ng zaprezentowane w magazynie VILLA (1/4 strony),
W numMerze nastepujacym po uroczystej gali rozdania
nagrod. Prezentacja nagrodzonych produktow nie jest
dodatkowo ptatna.

TERMINY

Przyjmowanie zgtoszen — do 19 grudnia 201 4

Obrady jury i gtosowanie — 29 grudnia 2014
Uroczyste wreczenie nagréd podczas wieczornej gali
styczen 2015

Ogtoszenie wynikdéw wraz z prezentacjami produktéw
w miesieczniku VILLA — luty 2015

WIECEJ INFORMACIJI




